Russisch / pycckuit
[Ipuser!

Memns 3oByT [AMuTpuii, st u3 Buredcka (benapycs). [locnennue napy jet Mmae mo padbore
MPUXOIUIOCH MHOTO 3aHUMATHCS "TUIIMYHO" MapKETUHTOBBIMU 33/ladyaMu: aKTHBU3ALHEH
cOBITa, peKIaMOi | T.J. 1O CIUCKy. U, HECMOTpst Ha SKOHOMUYECKOe 00pa3oBaHKE, BCE
BpEMSI OIIYIIAJICS ONMPEIEICHHBIN Ne(DUIIUT COOTBETCBYIOIINUX 3HAHUI U HABBIKOB.

[ToaTomy, Korna s oqHaXIbI BBIIIEN Ha caT kadenpsl Marketing Management yHuBepcutera
Xod, mo3sr nocernna unes: "[Ipusitens! A Benb 3T0 HerIoxoi BapuaHT it Te0s!" JlormaHo
COCTaBIIEHHAs U MPOJyMaHHas ydeOHas mMporpamma, TOJIbKO "X0/10BbIe" AUCIUILINHBI,
KOTOPBIE TTIOTOM peajbHO MOHAT00TCS B IPAKTUKE, HEPACTSHYTOE 1O CpoKaM 00ydeHHE,
HCClIeIOBaHUE PhIHKA KaK CHEIHaIn3alus U Kak cBoero poaa "dumka", kotopas OyaeT
BBIJICJISITH MEHS U3 TOJIMBI CIICIIUATUCTOB - BOT BKPATIIE CYTh JAaHHOM MPOTPaMMBbl.

ITo »TM mpuYMHAM 5 U y4ych Ha 2 cemecTpe B yHuBepcutere Xo¢. Keraru, Hacuer Xoda:
TUXUH TPOBUHIIMAIBHBIA TOPOIOK, KaK pa3 JuIsl KOHIICHTPUPOBaHHOHK yueObl. Koponu u
KOpOJIEBbI BEYEPUHOK, BaM JIydllle OJbICKATh Ipyroi Bapuant! Bopouewm, ToT, KTO ceds 6e3
KJIyOHOM JKU3HH TPOCTO HE MPECTABIISAET, MOXKET 3alpocTo MaxHyTh B HropaOepr, MronxeH
i Ipary - no Hux 3 Xoga pykoi nmogats. A 3aHyaa Bpoae MEHs ckopee Oyaer
BOCIPUHUMATh 3TH rOpoJia Kak MOTeHIMAIbHbIe MecTa 1715 OyAyliei MpakTHKU.

Cam yHHUBEPCHUTET TOKE HEBEJHMK. Bripodem, IItoc B TOM, 4TO 0JIaroaaps 3TOMY MOXHO
AKTUBHO Y4acTBOBATh B y4eOHOM IPOIIECCE U MOTyYaTh XOpollee HayqYHOe PyKOBOACTBO. M3
JTUCITUTIIINH Ha JTAaHHBIA MOMEHT OOJIBIIIE BCETO BIOXHOBHIIA TakK Ha3zbiBaeMas "[IporpammHuas
urpa TOIICHUM", BeicTpoeHHas Ha 6a3e KOMIBIOTEpHOTO cUMYyIsiTopa. Koneuno, 1r000ii
CUMYJISITOP TIO3BOJISIET TOJIBKO OTPAHUYECHHOE MPUOIMHKEHUE K PHIHOYHBIM PEATHSM, OJTHAKO
oTpesieNIieHHOE TIPEICTABIICHIE O TaK Ha3bIBAEMBIX ,,laws of the market place® Bce xe maer.
[ToMuMO 3TOTO B UTPE YEPTOBCKH HEOOXOIUMO yMEHHUE pab0OTaTh B KOMaH/Ie: BE/Ib KaXK/IbIi B
TpYIIe YBEPPEH, YTH TOJIBKO €0 KOHILICTIIHS SBISETCA €IUHCTBEHHO BEPHOIM M UTO UMEHHO
€€ HY)KHO peain30BbIBaTh. [103TOMYy Ha TaHHOM CEMHUHApEe OYEHb BaKHA CTIOCOOHOCTH
CIIyIIaTh U CJBIIIATS.

OnHuM coBOM, eciM Tebe MPeACTOUT ClIeNaTh CXOKUHM BBIOOD, onpooOyit Marketing
Management B yauecurere Xod! Kto 3HaeT, MoxkeT ynaya yiaslOHeTcs U Tebe.

TToxa!
Juma Suyx

Hi!

Ich heile Dmitry und komme aus Witebsk (Belarus). Die letzten paar Jahre hatte ich viel mit
»typischen* Marketing-Aufgaben zu tun (Werbung und so Sachen). Und da war —

trotz meines BWL-Studiums - die ganze Zeit ein gewisses Defizit an entsprechenden
Kenntnissen spiirbar.

Als ich also via Internet auf den Studiengang Marketing Management an der Hochschule Hof
aufmerksam wurde, sagte ich mir: ,,Hey, Kumpel, das wére was fiir dich!* Ein iibersichtliches
und logisch aufgebautes Studienprogramm, nur die géangigsten Ficher, die in der Praxis auch

wirklich gebraucht werden, kurze Studienzeit, Marktforschung als Studiumsschwerpunkt und



als eine Art Wiirze, welche mich von Tausenden anderer Absolventen unterscheiden wird -
das ist es, was den Studiengang hier ausmacht!

Und das ist der Grund, wieso ich jetzt im zweiten Semester in Hof studiere. Apropos, Hof:
Eine kleine, ruhige Stadt, gerade richtig zum konzentrierten Studieren. Party Boys/Girls -
sucht euch sofort was anderes aus! Ubrigens, fiir wen das Club- und Nachtleben von
existenzieller Bedeutung ist, der kann auch ruhig nach Niirnberg, Miinchen oder Prag fahren -
von Hof aus ist es ein Katzensprung. Ein langweiliger Typ wie ich wird diese Stadtchen eher
als potenzielle Standorte fiirs spitere Praktikum betrachten.

Die Hochschule selber ist auch nicht grof3. Das hat den Vorteil, dass man bei
Studienaktivitdten interaktiv sein kann und eine gute akademische Betreuung findet.

Aus dem Lehrprogramm hat mich das softwaregestiitzte Planspiel TOPSIM Marketing
begeistert. Natiirlich geht es im Fall eines jeden derartigen Programms lediglich um einen
Simulator des realen Marktes, aber eine Vorstellung von den ,,Jaws of the market place*
bekommt man schon. Aullerdem muss man dabei ein verdammt gutes Gefiihl fiir die
Teamarbeit haben: denn gewo6hnlich ist dann jeder von den fiinf bis sechs Gruppenmitgliedern
der Meinung, dass NUR er/sie die beste Idee hat und dass gerade diese auch durchgesetzt
werden soll! Beim Spiel ist es deshalb angesagt, auch richtig zuhdren zu konnen.

Kurz und gut: Hast du eine dhnliche Entscheidung zu treffen, wie ich, versuch mal Marketing
Management an der Hochschule Hof! Wer weil3, vielleicht kriegst du auch 'ne Chance.

Griifle, Dima Yatsuk




